CENTROZS

PROGRAMA REGIONAL DO CENTRO

Marketing, Comunicacao e Animacao | Rede

Aldeias Historicas de Portugal

Beneficiario: Aldeias Histdricas de Portugal - ADT e Municipios da Rede AHP

Localidade/Concelho: Belmonte - Distrito: Castelo Branco

Prioridade

A operacao visa implementar um Plano Integrado de Comunicacao,
Marketing e Animacao da Rede AHP, enquadrado na Aposta
Estratégica AE2 da EEC PROVERE AHP 2030. A AHP-ADT é a entidade
promotora da operagao, assegurando a execuc¢ao do Plano de
Comunicacao e Marketing. O Plano de Animacao sera executado pela
AHP-ADT, com o envolvimento dos 10 municipios da Rede enquanto
parceiros operacionais e financeiros. A operacao pretende reforcar a
notoriedade, atratividade e competitividade da Rede como destino
turistico sustentdavel e territério de inovagao. Espera-se aumentar a
visibilidade da marca, captar novos publicos e investimento, reduzir a
sazonalidade, valorizar os recursos endégenos, reforcar a coesao
territorial e envolver as comunidades locais, através de acdes
integradas de comunicacao, marketing e animacao, assentes em
principios de sustentabilidade e monitorizagao continua.

Investimento total

1.345.749,94 €

Apoio financeiro
da uniao europeia

1.143.887,43 €
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